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 چكيده
اين مقاله در نظر دارد ،با توجه به الحاق دير و يا زود ايران به سازمان تجارت جهاني، مزيت بخشهاي مختلف پوشاك را                            

طريق محاسبه مزيت نسبي مشخص نمايد، تا با برنامه ريزي  و سرمايه گذاري در بخشهاي مربوطه، راه را براي توسعه هر                             از  
براي نيل بدين مقصود ابتدا دو معيار كاربردي مزيت نسبي، به نامهاي مزيت نسبي آشكار                     . چه بيشتر آن بخشها فراهم آورده       

 تعرفه  ۲۸۰ايا و معايب هر كدام را مشخص نموده و مزيت نسبي آشكار شده بالغ بر                   شده و هزينه منابع داخلي معرفي شده و مز          
پوشاك محاسبه شده و براي انتخاب تعرفه بهتر براي محاسبه هزينه منابع داخلي، از چهار پارامتر مختلف استفاده شده و بعد از                            

پارامتر مهم ديگري يعني رشد تقاضاي جهاني          در شرايط الحاق به سازمان تجارت جهاني،             محاسبه هزينه منابع داخلي آن      
 .مطرح شد و در پايان اولويت براي صادرات و يا سرمايه گذاري در بخشهاي مختلف پوشاك مشخص گشت
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 مقدمه-۱
 و  ]1[ ملحق شده اند  (WTO)٢ كشور دنيا به سازمان تجارت جهاني          ۱۴۶د   حدو ۲۰۰۳با توجه به اينكه تا تاريخ چهارم اوريل سال            

براي كالاهاي كشورهاي غير عضو و اعمال سهميه           % ۴۰۰با توجه به مقررات و اصول اين سازمان و اِعمال تعرفه هاي سنگين حتي تا                     
 .به اين سازمان باقي نمي ماندبندي در واردات آن كالاها، چاره اي براي كشورها براي بقاي اقتصادي خود جز الحاق 

 حال اين سوال مطرح است كه در زمان الحاق و با اجراي تمام موافقتنامه ها و مقررات اين سازمان، كدام بخش پوشاك قابليت                              
ورد بحث  لذا در اين مقاله ابتدا به صورت مختصر، اصول سازمان تجارت جهاني را م                . صادرات دارد؟ جواب اين سوال را مزيت نسبي مي دهد          

 .قرار داده و سپس به تعريف مزيت نسبي و راههاي محاسبه آن مي پردازيم
 

 اصول سازمان تجارت جهاني-۲
 :اصل عدم تبعيض-۲-۱

و رفتار يكسان نسبت به كالا،        ) دولت كامله الوداد   (منظور رفتار يكسان نسبت به كالاهاي مشابه وارداتي از كشورهاي مختلف                  
 .مي باشد) رفتار ملي( صاحب حقوق مالكيت معنوي خارجي نسبت به موارد مشابه داخليخدمات و عرضه كننده آن و

 :آزاد سازي تجاري-۲-۲
منظور رفع تدريجي و كامل موانع موجود بر سر راه تجارت جهت حصول به محيط تجاري بازتر و عادلانه تر، ممنوعيت كلي                                 

 .محدوديتهاي كمي يا سهميه بندي  مي باشد
 :لانهتجارت عاد-۲-۳

و سو استفاده از موقعيتهاي  انحصاري يا انحصار          ) صادرات كالا به قيمتهاي كمتر از واقع       (منظور عدم استفاده از يارانه ها ، دامپينگ          
 .تك قطبي مي باشد

 :شفافيت-۲-۴
وانين  و مقررات تجاري     منظور تعهد اطلاع دهي از هر گونه تغيير قبل از بكار گيري آن و ايجاد مراكز اطلاعاتي و چاپ و انتشار ق                          

 ]٢[.مي باشد
 رفتار ويژه با كشورهاي در حال توسعه-۲-۵

منظور افزايش فرصتهاي تجاري و اعطاي قابليت انعطاف در بكارگيري ابزارهاي سياست تجاري و دوران گذار طولاني تر براي                           
 ]٣[.براي اين كشورها مي  باشد و فراهم كردن و تقويت كمكهاي فني مناسب WTOاجراي تعهدات تحت موافقتنامه هاي

 
 مزيت مطلق-۳

اگر كشوري بتواند كالايي را ارزانتر از         «: بدين صورت بيان نمود     ۱۷۷۶، در كتاب ثروت ملل تئوري خود را در سال                ٣آدام اسميت 
كشور، تمركز بر توليد كالايي      كشور ديگر توليد كند و كشور دوم نيز بتواند كالاي ديگري را ارزانتر از كشور اول توليد نمايد، نفع هر دو                              

 و بعدها اين تئوري به نام مزيت مطلق و آدام               ]٤[».است كه ارزانتر توليد مي كنند و مبادله مازاد كالاهاي توليد شده بين خود مي باشد                     
 .اسميت به عنوان پدر علم اقتصاد شناخته شد

 
 
 

                                            
2 Word Trade Organization 
3 Adam Smith(1723-1790) 



 مزيت نسبي-۴
 را ارزانتر از كشور ديگر توليد كند، آيا در چنين شرايطي كشور اول از نظر                   حال اين سوال مطرح مي شود كه اگر كشوري هر دو كالا            

اگر كشوري در توليد هر دو كالا داراي مزيت  مطلق             :  جواب سوال فوق را مثبت داد، وي گفت          4تجارت، منفعت خواهد برد؟ ديويد ريكاردو      
ر بايد اقدام به توليد كالايي كند كه در آن كالا از مزيت مطلق                    باشد، تجارت مزيت دار متقابل هنوز مي تواند انجام شود و كشور مذكو                

، بر عكس كشور ديگر كه در هر          ]٥[بيشتري نسبت به كالاي ديگر برخوردار است و آن همان كالايي است كه داراي مزيت نسبي مي باشد                     
يي اقدام كند كه داراي بي فايدگي مطلق كمتري           دو كالا داراي عدم مزيت مطلق يا بي فايدگي مطلق  روبرو مي باشد، بايد به توليد كالا                      

باشد و اين همان كالايي است كه كشور در توليد آن داراي مزيت نسبي مي باشد، از طرف ديگر به واردات كالايي بپردازد كه در توليد آن از                                
  ]٦[.بي فايدگي مطلق بيشتري برخوردار است

 كشور تعميم داد، كه در حقيقت هزينه نسبي توليد دو كالا براي               nان به دو كالا و       حال مزيت نسبي،  از دو كالا و دو كشور را مي تو            
nكشور مقايسه شده و با توجه به مقدار هزينه نسبي آنها با كشور مذكور، كالاهاي مورد تبادل مشخص مي شوند . 

 دو كشور مورد بررسي قرار گرفته و به            كالا و  m كشور در نظر گرفته خواهد كه براي تعميم آن ابتدا                n كالا و     mدر حالت بعد     
 ]٧[. كشور تعميم مي دهيمnترتيب مزيت نسبي كالاهاي آن براي صادرات يا واردات مشخص شده و در پايان دو كشور را به 

 .حال دو روش كاربردي محاسبه مزيت نسبي را توضيح مي دهيم
 

 ٥مزيت نسبي آشكار شده-۵
 بر اين معيار نام مزيت نسبي        ]9[)۱۹۶۵،۱۹۷۷،۱۹۸۶(ايجاد معيار مزيت نسبي برداشته و بالاسا        ، گام نخستين را در       ]8[)۱۹۵۸(ليزنر  

و ] 12[)۱۹۸۶( بالانس و همكاران       ، ]11[)۱۹۷۷( پايه نظري معيار را بنا نهاد و كونيموتو                ]10[)۱۹۸۳(بون.  را نهاد   (RCA)آشكار شده 
 ]١٤[. اين معيار را بسط و توسعه دادند]13[)۱۹۸۷،۱۹۹۱(والراس

 ٦شاخص تكامل يافته بالاسا-۵-۱
 :در نهايت شاخص تكامل يافته بالاسا را به صورت) ۱۹۹۱(توماس والراس
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 مزايا و  معايب مزيت نسبي آشكار شده-۵-۲

و عوامل تقاضا را     ) عرضه(ل موثر در مزيت نسبي از جمله عوامل توليدي، عوامل صدور               روش مزيت نسبي آشكار شده، تمام عوام        
علاوه براين از سياستها و دخالتهاي دولت تاثير پذيري كمتري دارد و در نتيجه از ديگر شاخصهاي ارزيابي عملكرد صادراتي                            . در مي گيرد 

 ]١٦[.برتر است

                                            
4 David Ricardo(1772-1828) 
5 Revealed comparative Advantage (RCA) 
6  B.Balassa 



بي مي باشد، زيرا بجاي مطالعه مزيتهاي توليدي، به بررسي مزيت نسبي                  روش فوق، يك روش بالفعل اندازه گيري مزيت نس            
 ]١٧[.آشكارشده از طريق سهم نسبي تقاضاي صادراتي يك بخش مي پردازد

مواقعي كه كشوري كالايي را با سوبسيد و حمايت هاي ويژه خاص دولتي و گاه با ضرر نسبت به حالت بدون حمايت صادر مي كند                             
 نمي تواند مزيت هاي واقعي كشورها را نشان دهند و ممكن است نتايج گمراه كننده اي را                  RCAي عملكرد از جمله      در اين صورت شاخصها   

 ]١٨[.نشان دهد
 

 ٧معيار هزينه منابع داخلي-۶
 ،)۱۹۸۳(وار ، )۱۹۸۰(باگواتي واسزيني وانسان   ،)۱۹۷۶(، پيرسن )۱۹۷۲(، بالاسا واسكي لوفسكي    )۱۹۷۲(كروگر ،]19[)۱۹۶۷،۷۲(برونو
 ]21[. اين معيار را معرفي كرده اند]٢٠[ )۱۹۹۷(و پركينز) ۱۹۹۵(، مسترز ونلسون)۱۹۹۵(فين ،)۱۹۹۰(، گري اوي و ميلنر)۱۹۸۶(نيشيموزووپيچ

يك واحد  ) صرفه جويي (برونو هزينه منابع داخلي را اندازه گيري هزينه فرصت از دست رفته واقعي منابع داخلي كه صرف توليد                          
 ]٢٢[.نهايي ارز مي شود

 يك رهيافت جديد-۶-۱
در اين مقاله از يك رهيافت جديد كه توسط گرين اوي و ميلنر در ماداگاسكار وپركينز در چين به نوعي استفاده شده اند و در                                   

 ]٢٣[.حقيقت از اعداد حسابداري صنعتي استفاده مي شوند
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A=به ريال(وليد براي يك واحد محصولهزينه سربار ت( 
M=هزينه غير تجاري براي يك واحد محصول به ريال 
B=ضريب تعديل هزينه دستمزد نيروي كار براي تخمين هزينه فرصتي آن 
C=به ريالهزينه دستمزد مستقيم نيروي كار براي يك واحد محصول  
E= ضريب تعديل هزينه سرمايه استفاده شده 
F= به مليون ريال( هزينه كل سربار بنگاه توليدي در يكسال براي همه محصولات( 
G=به مليون ريال( ارزش كل سرمايه شركت( 
H=اني يك واحد محصول به دلارقيمت جه 
I=به ريال( ارزش مواد مصرفي  و كالاهاي واسطه اي مصرف شده براي همه محصولات در يكسال( 
J=به مليون ريال(ارزش كل مواد مصرفي و كالاهاي واسطه اي مصرف شده براي همه محصولات در يكسال( 
K =به مليون دلار(ارزش كل مواد مصرفي و كالاهاي واسطه اي مصرف شده براي همه محصولات در يكسال( 
L=نرخ موثر ارز به ريال 

ت حسابداري صنعتي را نام برد، اما مشكلات بدست آوردن            و استفاده از اطلاعا    ]  ۱۸[از مزايا اين روش قابليت پيش نگر بودن آن           
 .اطلاعات حسابداري دقيق و واقعي در كشور، وقت گير بودن، محاسبه قيمتهاي سايه اي نهاده هاي داخلي از معايب اين روش مي باشد

 
 محاسبه مزيت نسبي آشكار شده پوشاك-۷

  بدست آمد،     0.206كه مقدار آن     محاسبه شد   PC-TAS[25]٨ابتدا مزيت نسبي كل صنعت پوشاك را با استفاده از نرم افزار                   
سپس فرض شد شايد در گروههايي داراي مزيت نسبي باشيم و در                   . يعني نشان دهنده عدم مزيت نسبي در توليد پوشاك مي باشيم               

                                            
7 Domestic Resource Costs 



 RCAلذا  . تي كه ميانگين آنها براي كل صنعت پوشاك، عدم مزيت نسبي را نشان دهد                 گروههاي ديگر داراي عدم مزيت نسبي، به صور         
 .براي گروههاي مختلف پوشاك محاسبه شد

  گروه پوشاكRCA ۱۴مقدار ) ۱-۷(جدول 
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به ناچار مزيت    . بي نبوده ايم مشخص مي باشد، باز در هيچ كدام از گروههاي فوق داراي مزيت نس                 ) ۱-۷(همانطور كه در جدول    
 تعرفه داراي   ۳۶ تعرفه مي باشد، مورد محاسبه قرار داده و خوشبختانه در               ۲۸۰ پوشاك كه در بالغ بر         HSنسبي را براي تمام تعرفه هاي        

اي نشان دادن    نشان مي دهند و بر     ۲۰۰۱اين تعرفه ها داشتن مزيت نسبي را تا سال            .  بوده ايم ۲۰۰۱ تا   ۱۹۹۷مزيت نسبي در طول دوره        
 مي باشد، اما به علت محدوديتهايي مثل زمان و عدم دسترسي آسان                  DRCمزيت نسبي آن براي سالهاي بعد نياز به استفاده از روش                

براي بدست آوردن اطلاعات اوليه و پيچيدگي بدست آوردن قيمتهاي سايه اي، بايد با توجه به مزيتهاي نسبي آشكار شده، يكي از آنها را                               
 در طول دوره پنج ساله، دوم،        RCAبراي اين كار چهار شاخص انتخاب شد، اول مقدار متوسط              .  را محاسبه نمود      DRCب و مقدار  انتخا

 در طول دوره با استفاده از روش حداقل مربعات، سوم، ميزان رشد روند مذكور ، چهارم، سهم صادراتي تعرفه مذبور در                          RCAثبات در روند    
 استفاده از اين چهار پارامتر و وزن دادن آنها بين صفر و يك ، ميانگين هندسي آنرا مبناي براي انتخاب تعرفه ها                            با. صادرات پوشاك ايران  

 مربوط به كفش ضد آب رتبه اول بدست آورده بود كه به علت ارتباط كم آن با نساجي ، تعرفه بعدي يعني                                ۶۴۰۱۹۹تعرفه  . قرار داديم 
 .  مربوط به جوراب انتخاب گشت۶۱۱۵۹۹

 
  تعرفه مربوطهDRCمحاسبه -۸

اطلاعات مورد نياز را بدست آورده و با تعديلاتي در فرمول فوق              ) ۱-۶(با تهيه پرسشنامه بر مبناي اطلاعات مورد نياز براي فرمول             
ت استفاده نكرديم،   الذكر ،شرايط را شبيه به حالت الحاق به سازمان تجارت جهاني در نظر گرفتيم و در مورد سرمايه از سرمايه اسمي شرك                           

 . بلكه سرمايه واقعي كه براي تهيه كارخانه اي شبيه به آن لازم است، را در نظر گرفتيم
نگارنده به علت بدست     . بدست آمد كه نشان دهنده مزيت در توليد اين كالا مي باشد              ۰,۵۷۹۷براي تعرفه انتخابي     DRCدر پايان   

 DRCداراي عدم مزيت بود را حساب نمود و متوجه شد كه مقدار              RCAه از لحاظ     تعرفه ديگري ك    DRCآوردن اطلاعات پايه اي خود،      
در صورت رويدادن چنين حالتي كه       . مي باشد، يعني در توليد كالاي فوق نيز داراي مزيت توليد مي باشيم                 ۰,۸۹۷۶۴تعرفه ديگر در حدود         

داراي مزيت باشيم يعني تا آخر مرحله توليد كار           DRC در    را داريم، يعني در صادرات آن كالا مشكل داريم، اما اگر              RCAعدم مزيت در  
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اما صادرات و موانع صادراتي در مقابل اين دو تعرفه جوراب كه فقط از لحاظ جنس با                    . درست است و مشكل در مرحله بعد از توليد مي باشد           
اختلاف اين دو   .  بود ]٢٦[در نمودار صادرات  آري جواب   . هم اختلاف داشتند، يكي مي باشد، پس بايد مشكل را در  جاي ديگري پيدا كرد                    

ين نمودار بود، تعرفه اول در ربع اول قرار داشت و تقاضاي جهاني رو به رشدي در انتظار او بود اما براي تعرفه                            اتعرفه در ربع اول و چهارم        
 .دوم تقاضاي جهاني نسبت به ميانگين متوسط رشد كالاهاي جهان در حال كاهش بود

 
 نتيجه گيري-۹

 يك معيار پس نگر مي باشد، اما از اطلاعات واقعي صادرات استفاده مي كند، هرچند كه در صورت وجود سوبسيد در                           RCAمعيار
 يك معيار پيش نگر مي باشد و در حقيقت قيمت واقعي يا هزينه                  DRCكشور اطلاعات دور از واقعي را نشان مي دهد، بر عكس معيار                

اين دو معيار در حقيقت مكمل يكديگر مي باشند، اما           .  جويي در يك واحد ارز خارجي را نشان مي دهد           فرصت توليد يك كالا را براي صرفه       
نكته مهم در اين امر توجه به تقاضاي جهاني آن كالا مي باشد، لذا براي استراتژي توسعه و يا سرمايه گذاري در بخشهاي مختلف پوشاك،                               

داراي رشد تقاضايي بالاتر از رشد تقاضاي كل كالاهاي جهاني بودند، انتخاب شده و بهترين                   تعرفه پوشاك تعرفه هايي كه       ۲۸۰از بين كليه    
بالاتر از يك باشند اولويت اول را         RCAاولويت به آنها داده شد، حال از بين آنها كالاهايي كه در ربع اول نمودار صادرات بوده و داراي                          

 صورت ، وجود مزيت، سرمايه گذاري و برنامه ريزي براي توسعه آن بخش از                      آن كالا را حساب نمود و در         DRCداشته و فقط بايد         
 كه در قسمت قبل     ۶۱۱۵۹۹شايان ذكر است در تعرفه هايي كه بدين روش اولويت بندي شده، تعرفه                . پوشاك را در سرلوحه اقدامات قرارداد      

ه قبلا داراي بهترين مزيت نسبي بود، در ربع سوم نمودار               ك ۶۴۰۱۹۹ آن را محاسبه كرديم، اولين اولويت را داشته  و تعرفه                 DRCمقدار
صادرات قرار گرفته، يعني علاوه بر اينكه تقاضاي جهاني آن كالا رو به كاهش است، سهم صادرات ايران نيز در بازار جهاني اين كالا رو                                 

 .به كاهش مي باشد، هرچند كه  داراي مزيت نسبي آشكار شده خوبي مي باشد
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