زعفران و مشكلات موجود

ايران با توليد حدود 160 تن زعفران صادرات 89 تن در سال 1380 بزرگترين توليد و صادر كننده زعفران بود كه كشورهاي عمارات و اسپانيا از 40 تن زعفران توليدي ايران در نيمه اول سال 80،    33 تن زعفران با هدف صادرات مجدد از كشورمان وارد كرده اند كه ارزش افزوده مناسبي نصيب تجار اين كشورها شد و به طور كلي در سال 1380 بر اساس آمار گمرك ايران، عمارات  با وارد كردن بيش از 39 تن، اسپانيا با جذب بيش از 35تن، فرانسه با جذب 7/35 ميليون دلار، خريدار محصول زعفران كشور بودند.

صادرات مجدد زعفران ايران يكي از مسائل و مشكلات عمده صادرات زعفران ايراني مي باشد كه زنگ خطر بسيار جدي براي توليد كنندگان و مسئولان و دست اندر كاران اين محصول مي باشد.

يعني اين كه امروزه زعفران ايران با بسته بندي يك كشور بيگانه به نام محصول توليدي خود آن كشورها- در جهان توزيع مي گردد و فردا همان كشورها با زير كشت بردن اين محصول به عنوان يك رقيب و تخريبگر عمل خواهند كرد و موجبات ركود و انزواي طلاي سرخ ايران را در            عرصه هاي بين المللي فراهم خواهند نمود.

شايد دوراني كه ايران در زمينه زعفران حرف اول را مي زد و يكه تاز ميدان بود گذشته باشد، چرا كه برخي از كشورها ازجمله هندي ها- با آن نيروي كار زياد- قصد دارند زعفران را در سطحي بسيار وسيع توليد كنند و به اين ترتيب براي زعفران ايران رقباي جديد و بسيار جدي                              پيدا خواهد شد.

واقعيت اين است كه در كشور ما در حال حاضر سيستم بسته بندي به صورت لوكس و قابل رقابت با بسته بندي اروپايي وجود ندارد و به نظر مي رسد كه مهمترين عامل قاچاق زعفران كه به صورت فله اي به كشورهاي عمارات، تركمنستان و اسپانيت صورت مي گيرد، نبود يك سيستم مدون و بسته بندي استاندارد مدرن است.

جداي از بسته بندي زعفران، زعفران كاران در داخل كشور هم داراي معضلات و مشكلاتي بوده و از آن جمله نبود نقدينگي لازم در فصل برداشت كشاورزان و عدم خريد قبل از برداشت از يك سو و از سوي ديگر حضور افراد غير متخصص در عرصه صدور طلاي سرخ ايراني مي باشد.

با توجه به اينكه اين محصول در تمام نقاط جهان به يك شيوه (سنتي) و با استفاده از يك نوع بذر (Crocus Sativus) كشت مي شود. لذا پيشنهاد مي گردد كه مسئولان موارد زير را مد                    نظر قرار دهند.

1- با توجه به بررسي هاي انجام شده در حال حاضر به علت نبود تقاضاي جهاني، افزايش سطح زير كشت باعث اشباع بازارشده و افت قيمت ها را به دنبال خواهد داشت. اما گسترش تبليغات براي شناخته شدن بيشتر زعفران ايران در بازارهاي جهاني توسعه فرهنگ مصرف و بازاريابي كه                       مي تواند تقاضا براي افزايش توليد را در پي داشته باشد خالي از لطف نخواهد بود.

2- ايجاد يك تشكل در داخل كشور براي سازماندهي صادرات زعفران و حمايت هاي همه جانبه دولت از زعفران كاران در زمينه هاي، حمايت مالي، بازاريابي جهاني و عضويت در پيمان هاي جهاني در اين  بحبوبه زماني ضروري مي نمايد.

3- به رغم اين كه ايران حجم اصلي توليد جهاني زعفران را در اختيار دارد. ولي بازارهاي جهاني اين محصول در اختيار رقيبان خارجي است و زعفران ايران جايگاه مناسب و در خور توجه خود را از نظر قيمت در بازار جهاني پيدا نكرده است و در نرخ گذاري ها همواره محصول ايران از بهاي پايين تري برخوردار بوده و لذا با مديريت و رعايت استاندارد كيفي صادرات، تبليغات مثبت جهت خنثي سازي تبليغات منفي رقبا خارجي و كوتاه كردن دست سودجويان از صادرات اين محصول ضروري است.

4- با توجه به اين كه عمده مشكل زعفران ايران بسته بندي غير استاندارد مي باشد و از آنجا كه بسته بندي به عنوان يك عامل مؤثر و قوي در مسير طولاني توليد، توزيع و بازاريابي عمل مي كند و يك بسته بندي نادرست مي تواند منجر به ضايع شدن تمام زحمات كشاورز گردد، پس زعفران ايران نيازمند يك بسته بندي با شكل و شمايل و حجم ظاهري زيبا و جال توجه بوده و مسئولان بايد به بسته بندي از ديد كارشناسانه نگاه بكنند و هرچه سريع به هر طريق ممكن به رفع معضل اين صنعت نه تنها در زعفران، بلكه در تمام بخش ها اقدام نمايند.

باشد كه روزي تراژدي پسته در مورد زعفران اتفاق نيفتد.

