
  معرفي كلي خصوصيات طرح 
در اغلب فراوده هاي حجيم شده نظير اسنك ها براي بهبود بخشيدن به ظاهر محـصول از افزودنـي                   

مصرف رنگ هاي شيميايي حتي انواع مجاز هرگونـه         .ها مانند رنگ هاي شيميايي استفاده مي كنند         
 مـصنوعي از رنـگ هـاي    به همين دليل ميتوان به جاي استفاده از رنگ هـاي        . خالي از خطر نيست     

اين رنگ ها در بدن انسان به ويتامين . طبعي و گران قيمت خانواده كار و تنونيدها استفاده مي كند          
 تبديل مي شوند كه اين مهمترين مزيت مصرف محصولات از نظـر بهداشـت و سـلامتي                  C,Aهاي  
  .است 

باشد كه بعد از بـسته بنـدي      يكي ازمهمترين عوامل تهديد و تخريب و فساد مواد غذايي رطوبت مي             
محصولات حجيم شده چون ضمن توليد ، فرآيند خشك شدن را طـي             . به محصول آسيب مي رساند    

لذا در بـسته بنـدي از       . مي كنند و همچنين سطح متخلخل دارند ، به شدت جاذب الرطوبه هستند              
اده مي شود كه محصول     الفافهاي چند لايه كه شامل پلي پروپيلن ، پلي اتيلن و پلي استر است استف              

  .را در مقابل نفوذ نور ، اكسيژن ، رطوبت و ساير عوامل فساد و تخريب حفظ مي نمايد 
يكي از ويژگيهاي زندگي مدرن آن است كـه مـصرف كننـدگان هـر روزه تحـت فـشار روز افـزون و                        

كه هـاي   بمباران وسيع تبليغات توليد كننـدگان ، صـادر كننـدگان ، وارد كننـدگان ، دلالان و شـب                   
آنها با ابزارهاي گوناگون رسانه اي و با لطـايف الحيـل متعـدد درصـدد تـشويق ،               . اينترنت قرار دارند  

تحريك و حتي اغواي مصرف كنندگان هستند ، تا در نتيجه كالاهاي آنـان را خريـده و بـه مـصرف                      
  .شخصي برسانند 

دگان و شـبكه اقمـاري آنـان از         از طرفي اكثريت مصرف كنندگان بر اين باورند كه هرگاه توليد كنن ـ           
طريق مطبوعات و رسانه هاي گروهيي مخصوصاً راديو و تلويزيون بـه تبليغـات كالاهـاي خـود مـي                    

در واقـع متعهـد هـستند كـه     . پردازند ، ويا حتي بر چسب استاندارد را بر كالاهاي خـود مـي زننـد         
ننـدگان ارزانـي دارنـد و       كالاهاي مطمئن ، سالم ، بهداشـتي ، و بـي ضـرر را بـه جامعـه مـصرف ك                    
آيا واقعاً اين چنين اسـت      . مسئوليت ورود هر گونه آسيب و خسارت به مصرف كننده را پذيرفته اند              

  ؟
در نظام حقوقي ايران اگر چه تاكنون قانون مسنجم و مشخـصي در خـصوص آگهـي هـا و تبليغـات                   

ار ايران به صورت پراكنـده بـه        تجاري ايران ، و شرايط و مقررات آن تدوين شننده است ، اما قانونگذ             
  .آن پرداخته است

دنياي امروز با تكيه بر افكار عمومي مي تواند در اكثريت آحاد مردم روش هاي موثري را براي جلب                   
  .گرايش به سمت و سوي مصرف اجناس و كالاهاي خاصي در جامعه بر عهده بگيرد 

براي مصرف اجناس و كالاهاي خاصـي       امروزه روشهاي موثري براي جلب اعتماد و رضايت مشتريان          
وجود دارد عمده اين روشها با تكيه بر افكار عمومي مي باشد و مـي توانـد تـاثيري انكـار ناپـذير بـر                         
اكثريت آحاد مردم دشته باشد تا درن وع سبد مصرفي مـشتريان اطلاعـات و آگـاهيي هـاي لازم را                     

در بسياري كشورها تـشكيل  . كننده اي دارد ارائه نمايد و در اين زمينه تبليغات تجاري نقش تعيين  
سازمانها و ادارات در قالب وزارتخانه هاي تبليغ مساله اي غيـر عـادي بـشمار نمـي ايـد و تبليغـات                       
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سهمي بزرگ درمحيط هاي شهري و روستايي دارد كه مي توانـد رفتارپيچيـده تـرين شـهروندان را                   
وردهاي بـشر در حـوزه فنـاوري اسـت كـه            تعيين كند كه اين امر تا حدودي زيـادي مـديران دسـتا            

ابزارهاي نيرومندي نظير مطبوعات ، راديو ، تلويزيون ، ماهواره  را در اختيار انسان قرار داده وسـبب                   
شده است تا پاره اي از افراد بر اين باورباشند كه تبليغات جديد در عصر حاضر نوعي حكومت واقعي                   

  .ا قرن تبليغات بدانند را پديد آورده است تاآنجا كه قرن جديد ر
  بازار پژوهي و رفتار مصرف كننده 

رفتار مصرف كننده عبارت است از فعاليت هاي        . نقطه تمركز بازار پژوهي رفتار مصرفي كننده است         
ذهني ، عاطفي و فيزيكي اي كه مردم به هنگام انتخاب كردن ، خريدن و مصرف كردن محصولات و           

بازار پژوهي ، بخش بنـدي كـردن بـازار          . نيات خود انجام مي دهند      خدمات براي برآورد نيازها و تم     
است كه بخش بندي كردن بازار عبارت است از تقـسيم كـردن مـشتريان كالاهـا در بـازار براسـاس                      

  ويژگي هاي مختلف ، براي مثال مشتريان را براساس متغيرهاي جمعيت شناسي نظير سن ، نژاد 
 اجتماعي نظير درآمد يـا طبقـه اجتمـاعي بـا مشخـصات روان               ، قوميت و جنس ، پايگاه اقتصادي و       

به اين ترتيب توليد كنندگان ، بازار را نه بـه صـورت موجـوديتي كـل ،     . شناختي تقسيم بندي كرد   
بلكه متكثر مي بندند و سياست هاي فروشي ، بر مبنـاي نيازهـا ، مشخـصات و الزامـات هـر بخـش                     

  .تنظيم خواهد شد 
بخش بندي بازار بر    . ندگان از عناصر اصلي بخش بندي كردن بازار است          مشخصات فردي مصرف كن   

سـنجش روانـي مـصرف      .  پديـدار شـد      1970مبناي مشخصات رواني و سبك زندگي ابتدا در دهـه           
تمـامي  . كننده يعني تحليل ذهن وي براي آنكه بدانيم چگونـه فكـر ، احـساس و عمـل مـي كنـد                       

ه مشخصات عمدتا جمعيت شـناختي تاكيـد داشـتند امـا            هاي پيشين بخش بندي كردن بازار ب      .الگ
اولين روش بخش بندي بر مبناي سبك زندگي با عنوان پرسشنامه فعاليت ها ، علائـق و نظـرات در                    

سوالات متفاوتي درباره فعاليت هاي اجتمـاعي ، خـانوادگي ، مـصرف غـذا ،                .  ايجاد شد    1970دهه  
رد ، سياست و مقولات اجتماعي در اين پرسشنامه         علائق رسانه اي ، نظرات شخصي نسبت به خود ف         

فعاليت ها عبارتند از رفتار مصرف ، اين كه كجا برويم و چـه كـساني را ملاقـات                   . گنجانده مي شود    
عقايد عبارتند از   % :55....، علايق عبارتند از تاكيدات ذهني فرد به مد ، غذا ، پول ، شغل و               ... كنيم و   

تحليل داده هايي كه بـه ايـن ترتيـب         ... ارك هاي تجاري مورد علاقه و       اهتمام فرد به محصولات و م     
جمع آوري مي شوند با اين پيش فرض صورت مي گيرد كـه مـي تـوان مـردم را براسـاس آنهـا بـه                          
گروههايي مشابهي بخش بندي كرد به نحوي كه هر كدام الگوي مصرف مـشابه يـا نـسبتا مـشابهي                    

ستي بارها ، ارزش ها و هنجارهاي فـردي را در زنـدگي روزمـره    و براي تشخيص اين گروه باي     . دارند  
در جوامع ثروتمند با ازدياد ثروت قدرت انتخاب بيشتر در جوامع كم درآمد به علـت                . در نظر گرفت    

  .كاهش قدرت خريدار مردم قدرت انتخاب محدودتر است 
چـارچوبي كـه بازاريـابي بتوانـد        با بيان اينكه فروش يا تبليغات تنها بخشي از بازاريابي است ، وجود              
از نگاه تخصصي و علمـي كـسي   . فعاليت ها و راهبرد خود را بر محور آن سامان دهد مهم مي نمايد   

كه بايد استراتژي تبليغات را مشخص كند ، متخصص بازاريابي است يعني استراتژي تبليغ زير نظـر                 
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هـوم عميـق و نگـرش صـحيح         به عبـارت ديگـر كـسي كـه مف         . متخصص بازاريابي طراحي مي شود      
متخـصص بازاريـابي    . بازاريابي را درك كرده باشد اين آدم حق دارد درباره تبليغات را مشخص كند               

به عبارت ديگر كـسي كـه       . است يعني استراتژي تبليغ زير نظر متخصص بازاريابي طراحي مي شود            
رد درباره تبليغات صـحبت  مفهوم عميق و نگرش صحيح بازاريابي را درك كرده باشد اين آدم حق دا            

هم اكنون كساني كه درجامعه ما كار تبليغات را بر عهده گرفته اند ، متاسـفانه مفهـوم عميـق            . كند  
چون تبليغـات در ذات خـودش عـلاوه بـر اينكـه يـك جنبـه هنـري و                    . بازاريابي را درك نكرده اند      

بنابر آنچه  . بي نيز در كنار آن باشد       بنابراين مفهوم عميق بازاريا   .فرهنگي دارد جنبه تجاري نيز دارد       
گفته آمد هركس كه مفهوم عميق بازاريابي برفكرش حاكم است مي تواند متولي تبليغات خود يعني             
اينكه ما مي خواهيم در تبليغ چه بگوييم ، به چه صورت بگوييم و به چه نحوه بايد آن را اجرا كنيم                      

و بازاريابي آنها را مشخص كنند و عوامل هنـري و           مفاهيمي هستند كه بيشتر بايد متخصصان تبليغ        
فرهنگي تبليغ اين مفاهيم را بايد شكل دهند ، پخته اش كنند وبه شكل زيبايي آن را براي مـصرف                    

  .كنندگان و مردم ارائه دهد 
در . يعني صرفا يك كار هنري يا تجاري محض است و نمي داند هدف از ارائـه نمـودن آن چيـست                      

 صرفا يك كار هنري يا تجاري محض است و نمي داند هـدف از ارائـه نمـودن آن     واقع نداشتن هدف  
در واقع نداشتن هدف باعث شده شركت هاي تبليغاتي فكر كنند هـر آنچـه را مـي سـازند                  . چيست  

بهترين است و اينكه ما دنبال چه هستيم و چه چيزي مي خواهيم بگـوييم ايـن مطلـب را بايـستي                      
  . پاسخگويي آن باشد متخصص بازاريابي در مقام
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   تعريف و ويژگيهاي كالاهاي توليدي خلاصه مشخصات كلي طرح -1
پــيش بينــي مــدت اجــراي  ميزان اشتغال   ظرفيت اسمي   موضوع طرح 

  طرح 
  ماه17  نفر140 كيلوگرم000/400 )پفك نمكي(غلات حجيم شده 

    2880و2968  كد استاندارد 
  : بررسيهاي اقتصادي طرح 

   محصول معرفي) الف 
  تعيين نوع كالا

   فيزيكي مشخصات  محصول

في
صر

م
 اي  

طه
واس

 اي  
ايه

سرم
  

   پفك 

داراي طعم و مزه مناسب ، عاري از كپك زدگي و 
مواد خارجي و استفاده از مـواد افزودنـي مجـاز و            
رنگهاي مجاز خوراكي بابسته بندي حجمـي و از          

  جنس فيلم هاي ترموپلاستيكي چاپدار

×      

  
  حسب انواع محصولات عرضه بر) ب

  ) در حال بهره برداري (واحدهاي موجود در استان 
  محل استقرار   در سال ظرفيت اسمي   واحد تعداد

  استان مركزي   تن 2080  6
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  : نكات فني و شرايط عملياتي  ويژگيهاي فرآيند ،-2
  ) نمودار ( فرايند توليد -
  
  
  
  

  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  : وده و بشرح زير است روش توليد پفك منحصر به فرد ب
  :  تحويل بلغور ذرت -1

بلغور ذرت تحويل گرفته شده مي بايستي بـا فاكتورهـاي اسـتاندارد آن كـه در بخـش                   
  . كنترل كيفيت مواد اوليه بحث مي گردد مطابقت داشته باشد 

  :  مخلوط كردن-2
  .د مخلوط مي نماين% 12بلغور ذرت را همراه آب وارد ميكسر نموده و تا رطوبت 

  :  اسكترود كردن -3
  . بمنظور حجيم شدن و پف كردن بلغور ذرت وارد دستگاه اكسترود مي شود 

  :  خشك كردن -4
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در انتهـاي ايـن مرحلـه       . بمنظور گرفتن رطوبت اضافي به اين بخش منتقل مـي شـود             
  . مي بايستي برسد % 5/2رطوبت محصول به 

  :  دراژه زني -5
مخلـوط شـده و سـپس بـر روي     ) دراژه( ميكـسر لعـاب   مواد افزودني به پفك در داخل    

  . محصول پاشيده مي شود 
  : بسته بندي -6

  .بعد از عمل دراژه زني پفك ها داخل فيلم هاي پلاستيكي بسته بندي مي گردند 
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  برآورد هزينه هاي سرمايه گذاري كل طرح                             هزار ريال 
  جمع كل  شرح 
  480000  زمين 

  104000  محوطه سازي 
  898000  ساختمانهاي طرح 

  630000  ماشين آلات و تجهيزات 
  161000  تاسيسات 

  150000  وسائط نقليه 
  74000  اثاثيه و لوازم اداري 

  249700  ) اقلام بالا% 10(هزينه پيش بيني نشده 
  550809  هزينه هاي قبل از بهره برداري 

  3297509  جمع هزينه هاي ثابت طرح 
  1496160  سرمايه در گردش كل طرح 

  4793669  جمع كل هزينه هاي سرمايه گذاري 
  
  مشخصات كامل زمين طرح -1

  موقعيت اجراي كل طرح 
  ابعادزمين   مساحت   نوع واگذاري 

  40×75  3000  شركت شهركهاي صنعتي 
  

  ) هزار ريال(هزينه كل   قيمت واحد   متراژ زمين متر مربع 
  

3000  
  

160000  480000  
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  هزار ريال :                                      تسطيح و محوطه سازي و ديوار كشي-2
  برآورد كل  هزينه واحد  مقدارواحد كار  شرح 

  000/15  5000  3000  خاكبرداري و تسطيح
ديواركشي كارخانه از نـوع آجرــ       

  70/2نرده به ارتفاع
230  000/100  000/23  

  10500  000/70  150   %5نديخيابان كشي و جدول ب
  10500  000/70  150  %5جدول بندي و پياده روسازي 

  000/30  000/100  300  %10روشنايي محوطه 
  000/15  000/50  300  %10فضاي سبز و درختكاري 

  000/104  جمع كل 
توسـط سـازمان   براساس نقشه هاي اجرائي تائيد شده و كمـي و كيفـي     ( ساختمانها   -3

    هزار ريال                                       )   ت شهركهانظام مهندسي شرك
  كل برآورد هزينه   بهاي واحد  متراژ زير بنا   عميات ساختماني توليد و كمك توليد 

  000/534 000/200/1  445  : سالن توليد : الف
  000/188  000/800  235  ) مواد محصول (انبار : ب 
  000/100 000/000/1  100  ساختمان اداري : ج 

  000/60  000/800  75  ساختمان كمكي 
  000/16  000/800  20  نگهباني 

  898000    875  جمع كل 
  

 8



    هزار ريال             ماشين آلات و تجهيزات توليدي ساخت داخل                     -4
  هزينه كل   قيمت واحد   تعداد  مشخصات  نام ماشين آلات و ابزار تجهيزات 

          : توليد كامل شامليك خط
      1تمام اسيتل داراي همزن پارويي   ميكسر

      2 سانتي متر همراه كاتر25طول سيلندر  اكسترود
      2  متر5سانتي متر و طول70استوانه اي به قطر  خشك كن

      1  متر 5/1سانتي متر و ارتفاع80قطر  مخزن دراژه زن
      2  مجهز به فتوسل   بسته بندي 
      1  -  ن بالابر و هم ز
      1  جهت محصول   نقاله بالابر
      1  جهت سيلوي ذخيره   نقاله بالابر

      1  -  سيلول ذخيره 
      1  -  ميكسر توليد لعاب

  000/600  000/600      جمع ماشين آلات داخلي 
  000/30         %5هزينه حمل، نصب و راه اندازي

  000/630        جمع كل 

  : مراكز تهيه ماشين آلات 
  شين سازي اميدي  شركت ما-1

   4226615لاهيجان ـ ماشين سازي اميدي تلفن 
   شركت كاراتك -2

   ابتداي اسلامشهر ـ خيابان حمل و نقل سوسنگرد 15تهران جاده ساوه كيلومتر 
  02282-6011-7673 متري اول سمت راست تلفن 12
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   هزاريال تاسيسات برقي ـ مكانيكي ساير تاسيسات                                  
   هزينه دكل برآور  شرح 

    46                           برق شامل 
  هزينه انشعاب   
  

    +...تير برق + كابل 
    ترانسفورماتور 

    كشي و روشنايي  كابل
  000/46  

    تاسيسات آب 
    هزينه انشعاب لوله كشي شركت شهركها 

    لوله كشي 
  5000  

    زـ گاتاسيسات سوخت رساني 
     متر مكعب 100هزينه انشعاب گاز به قدرت

    لوله كشي 
  000/50  جمع 

    و سرمايش تاسيسات گرمايش 
  000/20  بخاري ـ كارگاهي و اداري 

  000/20  كولر ـ كارگاهي و اداري 
  40000  جمع 
    ساير

    تاسيسات تلفن 
    سيستم آتش نشاني 

    ساير هزينه ها 
  000/20  جمع 

  000/161  جمع كل 
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  هزارريال                                                          )داخل و خارج( وسائط نقليه -6
  كل هزينه   قيمت واحد   تعداد   نوع 

  000/80  000/80  1  وانت نيسان 
  000/70  000/70  1  سواري 

  000/150  000/150    جمع 
   ر يال هزار                    اثاثيه و لوازم اداري  -7

  كل هزينه   قيمت واحد   تعداد   نوع 
  000/2  000/2  يكسري  ميز صندلي 

  000/1  000/1  يكسري  ميز نقشه كشي باوسايل كار
  000/21  000/7  دستگاه3  كاميپوتر با امكانات كامل 

  000/5  000/5  يكسري  مبلمان مديريت و صندلي راحتي 
  000/5  000/5  يكسري  وسايل آشپزخانه 

  000/40  000/20  يكسري  مومي تجهيزات ع
  000/74      جمع كل 

  هزار ريال            هزينه هاي قبل از بهره برداري -8
  كل هزينه  شرح 

  109868  هزينه طرح ـ مشاوره ـ اخذ مجوز ـ حق ثبت 
  66420  ) كل حقوق سالانه % 2(هزينه آموزش پرسنل 

  روز هزينه 15(هزينه راه اندازي و توليد آزمايشي
  )ق ـ سوخت و مواد اوليه حقوق و دستمزد آب ـ بر

374521  

  550809  جمع 
  هزار ريال         رمايه در گردش س -

  جمع   شرح   عنوان 
  1424123  ماه 2 مواد اوليه وبسته بندي 

  66420  ماه 2  حقوق و دستمزد 
  5617 و تعميرات روز هزينه آب ـ برق ـ سوخت 15  تنخواه گردان 

  1496160    جمع 
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    توليد  هايهزينه
  هزار ريال                مواد اوليه -1

  منبع تامين   شرح   مصرف ساليانه 
  واحد  مقدار

  مبلغ كل   بهاي واحد 

  954800  3100 كيلوگرم 000/308  ماده اوليه   بلغورذرت 
  323200  000/40كيلوگرم  8080  ماده اوليه   پودرپنير

  6368480  000/70كيلوگرم  15264  ماده اوليه   روغن
ــاي   ــيلم هـ فـ
  ترموپلاستيكي

  45000  4500كيلوگرم  24442  براي بسته بندي 

  733260  000/30كيلوگرم  8000  براي بسته بندي   كيسه 
        1500  120000  

  8544740  جمع كل 
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  ) كادر مستقيم و غير مستقيم توليد ( حقوق و دستمزد -2
   كادر توليد -

  حقوق سالانه  هيانه  حقوق ماطمتوس  تعداد   مدرك تحصيلي  سمت 
          كارشناس فني
  00/328  000/000/2  1    تكنسين ماهر

  080/118  000/800/1  4   كارگرنيمه ماهر
  400/98  000/500/1  4    كارگر ساده 

  249280    9    جمع 
           كادراداري -

  41000  000/500/2  1    مديريت 
  59040  000/800/1  2  كارمند اداري و مالي 

  24600  000/500/1  1    نگهبان 
  24600  000/500/1  1   كارگر خدماتي 

  149240    5    جمع 
  398520    14    جمع كل 

  
ماه حقوق ـ يكماه مرخصي ـ يك ماه    12( ماهانه محاسبه مي گردد 4/16حقوق سالانه 

  ) حق بيمه سهم كارفرما % 20پاداش و
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  هزار ريال              هزينه سوخت و انرژي -3
  برآورد   بهاي واحد   احدو مصرف سالانه   شرح 
  KW 400  40480  101200  برق 
  110  100  متر مكعب  1100  آب 
  275  200  مترمكعب  1375  گاز 

  4400  800  ليتر  5500  بنزين 
  45265        جمع 

  هزار ريال         ) تعميرات ( هزينه استهلاك و نگهداري -4
  ارزش دارايي   دارائي ثابت   تعميرات و نگهداري  استهلاك 

  نرخ درصد  مبلغ هزينه  نرخ درصد   بلغ هزينه م
  2  17960  5  44900  898000  ساختمان 

  2  2080  5  5200  104000  محوطه سازي 
  5  31500  10  63000  630000 ماشين آلات و تجهيزات 

  10  16100  10  16100  161000  تاسيسات 
  10  15000  10  15000  150000  وسائط نقليه 

  10  7400  20  14800  74000 اثاثيه و لوازم اداري 
    90040    159000  2567809  جمع

  
  هزار ريال          هزينه پيش بيني نشده توليد -5

  مبلغ   شرح 
  453928  درصد هزينه توليد جزء استهلاك % 5معادل 
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  هزار ريال             :  هزينه توليد سالانه -
  مبلغ   شرح 

  8544740  هزينه مواد اوليه و بسته بندي 
  398520  و دستمزد هزينه حقوق 
  45265  ) آب ـ برق ـ سوخت (هزينه انرژي 

  90040  هزينه تعميرات و نگهداري 
  453928  اقلام بالا% 5هزينه پيش بيني نشده توليد

  95325  اقلام بالا % 1هزينه اداري و فروش 
  6595  ) درهزار سرمايه ثابت 2(هزينه بيمه كارخانه 

  159000  هزينه استهلاك 
  110162   )درصد هزينه قبل از بهره برداري20(ستهلاك قبل ازبهره برداري هزينه ا

  9903575  جمع كل 
  

24758400000
9903575

=
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  هزار ريال          ) راندمان 100% (محاسبه نقطه سربسر در 
  شرح هزينه   هزينه ثابت  هزينه متغير

 درصد   درصد  
  هزينه كل

  8544740  -  - 100  8544740 هزينه مواد اوليه و بسته بندي 
  398520  65  259038  35  139482  هزينه حقوق و دستمزد 

  45265  20  9053  80  36212  هزينه انرژي 
  90040  20  18008  80  72032هزينه تعميرات و نگهداري 

  453928  15  68089  85  385839  هزينه پيش بيني شده 
  95325    - 100  95325  هزينه اداري و فروش 

  6595 100  6595    -  بيمه كارخانه 
  159000 100  159000    -  زينه استهلاك ه

ــره   ــل از بهـ ــتهلاك قبـ اسـ
  برداري

-    110162  100 110162  

  9903575    629945    9273630  جمع هزينه هاي توليد 
  قيمت فروش محصولات توليدي 

  ) قيمت فروش محصولات براساس متوسط قيمت كالاي مشابه در بازار در نظر گرفته شود(
  فروش كل قيمت   قيمت واحد   شرح 

  11452000  28630   پفك نمكي 
  هزار ريال             پيش برنامه توليد 

  سال چهارم   سال سوم   سال دوم   سال اول   واحد   برنامه توليد 

  %100  %100  %90  %80  تن  ظرفيت مورد انتظار توليد
  000/400  000/400  000/360  000/320  تن   پفك نمكي 

  

 16



  هزار ريال                  فروش 
قيمــت   احد و شرح   چهارم  سوم  دوم  سال اول

  مبلغ  مقدار  مبلغ  مقدار  مبلغ  مقدار  مبلغ  مقدار  واحد
پفك 
 نمكي

 11452000 400000 11452000 400000 10306800 360000 9161600 32000 28630 كيلوگرم

  
  هزار ريال               سود و زيان پنج ساله 

  سال چهارم  سال سوم   سال دوم   سال اول   
  100درصد  100درصد  90درصد  80درصد   ت توليدا

  11452000  11452000  10306800  9161600  : فروش كل
          هزينه هاي توليد 

  8544740  8544740  7690266  6835792  مواد اوليه 
  398520  398520  358668  318816  حقوق و دستمزد 

  90040  90040  81036  72032  تعميرات ونگهداري 
  45265  45265  40738  36212  انرژي 

  453928  453928  408535  363142  پيش بيني شده 
  95325  95325  85792  76260  اداري و فروش 
 6595 6595 6595  6595  بيمه كارخانه 

 159000 159000 159000  159000  استهلاك 
  110162  110162 110162 110162استهلاك قبل از بهره برداري 

          كسر مي شود 
  )9903575(  )9903575(  )8940792(  )7978011(  ليد جمع هزينه هاي تو

  1548425  1548425  1366008  1183589  سود يا زيان ويژه 
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  ) هزار ريال (شاخصهاي اقتصادي و مالي 

   درصد فروش در نقطه سربسر -

  

29% 

  : ارزش افزوده خالص و نسبت هاي آن 

   ناخالصارزش افزوده)=فروش كل(- ])مواداوليه + انرژي + تعميرات ([

)90040+4565+8544740(-11452000=2812655  

  ارزش افزوده خالص =  ارزش افزوده ناخالص –) استهلاك + استهلاك قبل از بهره برداري  (

)110162+159000(-2812655=2543493  

  

2511452000
2812655 %=

  

2211452000
2543493 %=

  
524793669

2543493 %=
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  : سرمايه ثابت سرانه 

  

23553614
3297509

=

    :كل سرمايه گذاري سرانه 

  

34240414
4793669

=

  : نرخ بازدهي سرمايه 

  

  

  

324793669
1548425 %=

  : شت سرمايه دوربرگ

  

  

  

  
621548425159000110162

4793669 /=
++

=
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